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Ha 29 anos a Campanha do Agasalho do
Grupo ND faz a diferenca em Santa Catarina.
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Jm projeto
ito para ecom
omunidade!

a edicao, realizamos uma série de
S para gue a Campanha do Agasalho
alCancar mais pessoas.

em disso, os patrocinadores tém a
oportunidade de participar ativamente,
ampliando o impacto e fortalecendo suas
marcas em cada etapa da campanha.
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Em 2024, arrecadamos

mais UM MILHAO DE PECAS!

+ de 100 acoes E + de 44 mil E + Esperanca

a%aar?a?hnéri%aﬁo%% familias foram 2 R
o estado. beneficiadas. Rio Grande do Sul.
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Um resultado que so foi
oossivel gragas a uniao do
OOVO catarinense, a forca
dos velculos do Grupo ND e
a0 apOIO das Mmarcas gue
acreditam Nnas causas sociais.

Com esse engajamento, a
Campanha do Agasalho arrecadou
6 vezes mais do gue outras
iniciativas semelhantes, mostrando
O Impacto guando todos se unem
em prol de um bem maior.
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COorm essa oportumdade a3 sua marca vai
se destacar em um projeto ESG gue faz a diferenca e
DOSSUI UM apelo emocional.

A0 apoiar a Campanha do Agasalho, Vocé ajuda a
sociedade e Impacta positivamente a vida de Muitas
DEessoas necessitadas.

Além disso, evitamos gue milhares de roupas boas
acapem no lixo, permitindo que elas ganhem uma
nova chance de criar historias e aguecer pPessoas.
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Historias emocionam e engajam

Agora, Iimagine sua marca sendo parte dessas

historias, transformando vidas e C
CONEXaO COM as Pessoas em um n

tlalele
omento

dificil para muitas pessoas: o f

0.

Junte-se a nos e faga parte

dessa corrente do bem.
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+CREDIBILIDADE

+VISIBILDADE

Do envolvimento editorial
até os varios eventos
oromocionais, contamaos
COM O apPO0I0 dO NOSSO
time de profissionais
estaduais e nacionais,
que promovem
visibilidade e
credibilidade a0 projeto!



https://drive.google.com/file/d/1Ns-MoMCOfKypWIyKlvcHgZzUR0LqEkZV/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1RfDQU1Z3i61qId4JIsFsb2ocyOHmnYgQ/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1Rnfo5MORHFwermxUpodHWTjakRTDy3qa/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1qzAx1uD6zwBfTnTpf7loYVFCWRFe826a/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1DIj1Np2PXI4V-o5qF_BKcxEodmOUFLgB/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1DIj1Np2PXI4V-o5qF_BKcxEodmOUFLgB/view?usp=drive_link
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A NDTV-RECORD

Val velcular um
grande volume de
Midia com videos

gue incentivam a
ad0acCao € a
consclentizacao
dessa acao social.
A%Mégfﬁo 300 Chamadas iﬂiﬁf :::etr;i?va | aprov. vh 5 D ©®

NDTV RECORD



Nao sao apenas roupas!

Historias que aquecem

cste quadro exclusivo do
Balanco Geral, varmaos convidar

® o ®
H lStOl las DESsSOas, INcluindo TuNCIoNarios

* UE da sua empresa, para
UEC compartilhar as historias por tras
das roupas gue doam e fazem a

diferenca na vida de pessoas

em vulnerapilidage.
Os conteudos irao ao ar semanalmente
e serao reprisados durante o SC no Ar.

aproveitamento
CAMPANHA DO 10 Vinhetas de passagem Balanco Geral | aprov. 5’ D (s
AGasalHO 10 Vinhetas de passagem no SC no Ar | aprov. 5" DTV RE$
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Historias

WEAQUECEM

- Pulverizagao

N

Reels em collab

Vamos levar os melhores momentos do
quadro “Historias gue aguecem” feito na sua
eMmpresa para 0OS NOSSOSs seguidores atraves
dos reels.

Os seqguidores serao encorajados a
compartilnar suas proprias historias Nos
comentarios, visando impulsionar o
engajamento da acao.

Veja um exemplo =i-
> )

aproveitamento B\
01 Reels criativo em collab com a sua empresa D (Q


https://www.instagram.com/ndtvfloripa/reel/C94xT4QAQcW/

O sucesso do
orojeto passa pela
distribuicao de

cuaroUla, caixas cm diversos
emhislo ., pontos de coleta
Os patrocinadores >~ gem CcOrm gra nde

tém a logomarca
iNncluida em todas
asS calxas.

circulacao de
, essoas, em todo
i) 7 O Estado.
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Cuidado nos detalhes A5

Sacolas Personalizadas
AS doacoes serao entregues em

sacolas personalizadas do projeto,
gue contarac com a logo de cada
oatrocinador.

By B o bR O objetivo € focar na humanizacao,
garantindo gue todos salam Com suas
roupas de uma maneira digna.

Os patrocinadores tém a
logomarca incluida em

todas as sacolas.



Para deixar a campanha

mais emocionante
Uma landing page com uma
caixa gue val enchendo a
cada atualizacao das doacoes.
Esse canal também sera um

hub para concentrar todos
os conteudos do projeto.

Midia display

p@FSQﬂaHZ@da COmMm 00 0000000000000 0000000000O0O0C0BO0CBOCGOCOOCEOO
a logo exclusiva. .
aproveitamento
01 LP do Projeto | aprov. logo

CAMPANHA DO
GasalH 300.000 Impressoes de Midia display | aprov. exclusivo

3.000.000 Impressoes de Midia display | aprov. logo nd+



-stenaendo a Campanng
Dara as redes socials da

DTV - RECORD, N0OSsSO foco
sera divulgar os pontos de
coleta atraves de posts no
feed e stories.

AS puplicacoes serao
iMpulsionadas para alcancar
Jm publico amplo e
iNncentivar mais doacoes.

Os patrocinadores
tém o “‘@” incluido
em todos os posts.

aproveitamento
C&MPA%Hé\lDﬁO 08 Posts Stories no Instagram NDTV | aprov @
a 08 Posts Feed no Facebook NDTV | aprov @
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Com anuncios
NO Jornal ND

=R vamaos divulgar

T

Sua roupa

e v
tem historia, seu gestotemamor | 5 campanha e
N - garantr um
engajlamento
durante todo ©

orojeto

Com gproveitamento
dos patrocinadoreS === e eeeeeeeecececcccccccecccccccsocscsosscos
em todos 0s andncios.

aproveitamento

CAMPANHA DO 12 Aniincios ¥z Pagina | aprov. Logo JORNAL

AGasalHO 12 Anuncios de Pagina | aprov. Logo ND




Na abertura do projeto, o
Jornal ND tera uma
sobrecapa dedicada a
Campanha do Agasalho.

O exterior sera

nersonalizado com a

identidade visual do

Orojeto e internamente

vamos compilar alguns

' relatos do quadro
‘Historias gue aguecem”.

aproveitamento SORNAL
4.000 Sobrecapas com aproveitamento logo ND







ACAO EXCLUSIVA
NO SEU PDV

NOssas radios ainda terao um
papel fundamental para atrair
atenégo das pessoas para o
seu PDV que sera um dos
pontos de coleta.

SSO seréa feito através da Blitz,
gue val agitar o seu PDV com
3 presenca de NOSSOS
comunicadores e distribuicao
de brindes para agueles gue
flzeram a Doa acao.

CAMPANHA DO Ol Acao de Blitz (por radio) com os seguintes aproveitamentos:
H 20 chamadas de 30" | 02 toques ao vivo 15" | 03 flashes de 60”
Gasal 01 Insta stories no perfil da radio | Inflavel | Brindes | Unidade Movel | 2 horas de acao



Cronograma de entrega

o ( [ J
Veiculo Produto Abril Maio Junho Julho
D (s . Chamadas 75 90 90 45
J .............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
NPTV mo®  Vinhetas BG e SC no Ar 02 04 04
Anuncio 1/2 pag. 03 03 03 03
T AL Anuncio pagina 03 03 03 03
ND Sobrecapa 4.000 impressdes
Anuncio exclusivo 02 02 02
Midia display logo 3.000.000 de impressdes distribuidas durante todo o periodo do projeto
nd+ Midia display exclusiva 300.000 de impressdes para ser usado durante o periodo do projeto no més de preferéncia do cliente
Landing Page 01 Landing Page ativa durante todo o periodo do projeto
Post Stories e Feed 02 02 02 02
.o ........................ O S, S S —— —
Reels criativo 01 exclusivo para ser usado durante o periodo do projeto no més de preferéncia do cliente
: Chamada JP e NDFM 30 60 60 30
N | | T . S
NDEM FM94.1 :

venvess matam | Acdo de Blitz 01 agcao exclusiva para ser usada durante o periodo do projeto no més de preferéncia do cliente



Aproveitamento
Pregenga Multiplataforma 360°

180 Spots rotativos por radio | aprov. VH. 5”7

NDTV  RECORD 300 Chamadas de envolvimento Faixa Rotativa | Aproveitamento VH. 5”

03 flashes de 60”
01 Insta stories no perfil da radio

Inflavel | Brindes | Unidade Movel | 2 horas de acao

| - , Sl 1Acao de Blitz por radio | aprov. exclusivo’
D (s ¢ 10 V!nhetas de passagem no Balanco Geral | Aproveitamento VH. 5 dp12;1PECO e 90 chamadas de 30"
J : 10 Vinhetas de passagem no SC no Ar | Aproveitamento VH. 5”7 e 02 toques ao vivo 15"
|
'

4.000 Sobrecapas | Aproveitamento Logo
12 Anuncios Y2 Pagina | Aproveitamento Logo
12 Anuncios de Pagina | Aproveitamento Logo

06 Anuncios de Pagina | Aproveitamento Exclusivo

1LP Personalizada do projeto | Aproveitamento Logo
3.000.000 Impressoes de Midias Display | Aproveitamento Logo

300.000 Impressoes em Midia Display | Aproveitamento Exclusivo*
*Midia Exclusiva sem geolocalizacao | para uso até 3 meses apds a conclusao do projeto

JORNAL

08 Instagram Stories envolvimento com o projeto | Aproveitamento: @”
08 Facebook Feed envolvimento com o projeto | Aproveitamento: ‘@”
01 Reel criativo contextualizado em collab com o patrocinador

of



Um projeto que vai gerar mais de

292 milhoes

de impactos durante o periodo do projeto

Custo por visualizagao: R$0,001
INnvestimento negociado

3x R$102.208,13

CAMPANHA DO

AGaSAH0



Observagoes Comerciais

e Numero de cotas: 4 cotas estaduais

e A comercializagao de cotas locais e cotas experiéncia so serao abertas quando o projeto ja possuir, no minimo

» 4 cotas estaduais comercializadas - necessarias para a viabilizacdo do mesmo;

e Esta proposta tem validade de até 10 dias apds a data da sua apresentacao;

e Prazo de comercializacdo estadual: até 03 de abril de 2025;

e Aentrega total do projeto so € valida para comercializagao até essa data 03/04/2025;

e Periodo do projeto: 4 meses, abril a julho;

® Prazo para envio dos materiais (TV, digital e impresso): até 7 dias apds o fechamento da negociacao;

e O cliente devera enviar seus logos vetorizados para Nucleo de Projetos e Produtos Comerciais do Grupo ND, em arquivo ai ou pdf;

e Em caso de Eventos: o cliente podera criar acdes promocionais, degustacdo e/ou sampling, durante as acdes, sendo vedada a
comercializacao de produtos. Além disso, as acdes devem ser aprovadas previamente pela NDTV - RECORD.

e A midia sera administrada pelo NUcleo de Projetos e Produtos Comerciais do GRUPO ND e podera ocorrer alteracdo em virtude da
disponibilidade, sem comprometer a entrega, mantendo a relagcao previsto versus exibido no total do projeto;

e Para alteracdo de material do cliente, € necessario o envio de nova arte, até terca-feira e apds 2 dias a midia sera trocada e veiculada.

e O valor da producao devera ser mantido, independente da negociacdo de midia;

e N3o sera possivel o cancelamento, ja que existe o comprometimento de custos operacionais adicionais.
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